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Meéthodologie



Méthodologie

Approche
méthodologique

La collecte des données a été réalisée par un sondage en lighe administré aupres
de la population québécoise agée de 18 a 40 ans.

L’échantillon a été tiré aléatoirement a partir du panel d’internautes de Léger, soit
un panel représentatif de la population québécoise.

Echantillon

L’échantillon est composé de 1 000 Québécoises et Québécois agé(e)s de 18 a
40 ans et pouvant s’exprimer en francais ou en anglais.

A titre indicatif, pour un échantillon probabiliste de méme taille (n=1 000), la
marge d’erreur maximale est de +/- 3,1% (19 fois sur 20).

Collecte des

Avant d’entreprendre la collecte officielle des données, un prétest a été réalisé le
27 aolt 2025 afin de valider le questionnaire et d’assurer son déroulement
logique.

données
La collecte des données s’est poursuivie du 28 aolt au 7 septembre 2025
inclusivement.
Afin de redresser les potentiels déséquilibres et de rendre ’échantillon
représentatif de la population étudiée, les données brutes de ’étude ont été
Pondération pondérées selon la région de résidence, l’'age, le sexe, la langue maternelle, la

scolarité et la présence d’enfant(s) dans le ménage (source : données de
recensement les plus récentes de Statistique Canada).
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Notes de lecture du rapport

ARRONDISSEMENT DES PROPORTIONS

Le complément a 100% est attribuable a ’arrondissement
a l’entier des proportions ou a la non-réponse.

Dans certains cas, les répondants pouvaient fournir plus
d’une réponse. Les totaux présentés a ces questions sont
par conséquent supérieurs a 100%.

DESIGNATION DES REPONDANTS

L’expression « les jeunes » utilisée tout au long de ce
rapport désigne ’ensemble des répondants (population
québécoise dgée de 18 a 40 ans). Elle est utilisée afin de
faciliter la lecture.

DIFFERENCES SIGNIFICATIVES

Les résultats présentant des différences significatives
pertinentes sont présentés dans les tableaux et
graphiques, ou dans les commentaires d’analyse.

Les données en caractéres rouges signalentune
proportion significativementinférieure a celle des autres
répondants. A Uinverse, les données en

caractéres verts signalent une proportion significativement
supérieure a celle des autres répondants.

La forme masculine utilisée dans le texte désigne aussi
bien les femmes que les hommes. Elle n’est utilisée qu’a la
seule fin d’alléger le texte et d’en faciliter la
compréhension.



Profil des repondants



Profil sociodémographique

Le profil est pondéré (n=1 000)
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Total Total Total
n= 1000 1000 n= 1000
Genre Présence d’enfant(s) dans le ménage Revenu familial annuel brut
. 0, .
Masculin SR Oui 40% 19999 $ et moins 4%
Féminin 50% o
Non 60% Entre 20 000 $ et 39999 $ 9%
Autre identité de genre <1%
Age Langue maternelle Entre 40 000 $ et 59 999 $ 13%
18-24 ans 27% Francais 72% Entre 60 000 $ et 79999 $ 15%
25-34 ans 46% Anglais 22% Entre 80 000 $ et 99999 $ 1%
35-40 ans 27% Autre 6% Entre 100 000 $ et 119999 $ 13%
Région de résidence Scolarité Entre 120 000 $ et 139 999 $ 8%
Montréal RMR 50% T ;
© Primaire / secondaire 25% Entre 140 000 $ et 159 999 $ 7%
Québec RMR 10% .
Collégial 42%
160000 $ et plus 12%
Autre 40% - — $etp o
Universitaire 33% ] e - o
Naissance au Canada e préfere ne pas répondre 8%
: Occupation principale
Oui 88%
, . o
Non 1% Sur le marché du travail 74%
Année(s) de résidence au Canada 112 Aux études 19%
(parmi les personnes immigrantes) Autre occupation 7%
Moins de 5 ans 20%
Entre 5 ans et moins de 10 ans 21%
Entre 10 ans et moins de 20 ans 26%
Entre 20 ans et moins de 30 ans 17%
30 ansetplus 14%

Le complément a 100% représente la non-réponse.



Valeurs les plus importantes

Q12. Lesquelles des valeurs suivantes sont les plus importantes pour vous personnellement?

e Constat
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Lorsqu’ils sont invités a identifier les valeurs les plus importantes a leurs yeux, les Québécois de 18 a 40 ans placent trés largement le respect au premier rang, et ce, quel que soit leur profil
(67%). Soulignons toutefois que les non-francophones, bien que majoritairement du méme avis, y accordent un peu moins d’importance (56%), au profit de ’humanité (43%) et de Uintégrité (34%).

Notons qu’aucune différence significative n’est observée en regard de ’age détaillé des répondants.

Langue maternelle

Total

Francais Autre

n= 1000 823 177

Valeur fondamentale Respect 67% 71% 56%
Justice 35% 37% 31%

Valeurs universelles Humanité 34% 30% 43%
Equité 27% 25% 32%

Intégrité 27% 25% 34%

Générosité 25% 26% 23%

Valeurs relationnelles Ouverture 23% 26% 15%
Solidarité 17% 18% 13%

Valeurs collectives Inclusion 14% 13% 18%

Le total supérieur a 100% est attribuable a la mention multiple.



Conclusions strategigues
Les 5 messages clées a retenir
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La notion de philanthropie demeure abstraite pour plusieurs

La philanthropie n’est pas totalement étrangére aux 18-40 ans, mais son sens profond leur échappe encore. Tant que la notion reste floue, ces derniers auront du mal a s’y

reconnaitre pleinement.

Ensemble évoqué de la philanthropie

Lorsque questionnés sur la définition de ce qu’est la philanthropie, les répondants parviennent a mentionner
spontanément des éléments qui la composent : valeurs humaines (gentillesse, bonté, bienveillance,
altruisme, générosité, solidarité, etc.; 25%), don (23%), causes sociales ou culturelles et ceuvres de
charité (17%), aide aux personnes vulnérables (11%) et actions sociales et communautaires (9%).

C’est donc dire que la philanthropie n’est pas un mot totalement inconnu pour plusieurs... bien qu’un pres
d’un jeune sur cing n’avait jamais entendu ce mot avant de prendre part a Uétude (18%).

Connaissance de ce qu’est la philanthropie

Au moment de prendre part a ’étude, moins d’un répondant sur deux affirme savoir ce qu’est la
philanthropie (46%), et pour la plus grande part, cette connaissance demeure partielle (connait plutét bien :
38%, connait tres bien : 8%).

L’avancement en age (et U'expérience de vie), la poursuite d’études universitaires (et sans doute la
profession exercée a terme), de méme que la proximité de la métropole, un milieu marqué par une
concentration plus importante de populations vulnérables et d’organismes communautaires, semblent
favoriser une meilleure compréhension, sans toutefois combler entierement le flou.

Age Scolarité Région de résidence
Total
18-24 25-34 35-40 Prim. / . MTL QC
ans ans ans sec. @l il RMR RMR AR
TOTAL BIEN 46% 39% 44% 55% 30% 40% 66% 55% 38% 37%
Trés bien 8% 6% 10% 7% 4% 6% 15% 11% 6% 6%
Plut6t bien 38% 34% 34% 48% 26% 34% 51% 45% 32% 31%

Objectifs percus de la philanthropie

Bien que la notion de philanthropie soit loin d’étre pleinement maitrisée, plusieurs en
reconnaissent des finalités. Ainsi, méme si la notion reste floue, U'esprit qui 'anime est
relativement bien saisi.

Visées réparatrices (g Total Visées transformatrices lad Total
o °Y [ oul

Venir en aide aux personnes dans le 69% Sensibiliser a des enjeux de société 64%
besoin -

Nlierer 6 mieetie o & ) Donner une voix aux personnes et aux causes 60%
société B30 Trouver des solutions durables aux enjeux de 58%
Réduire les vulnérabilités et les e société

inégalités sociales Donner un sens a ses actions ou a ses 58%
Etre un complément aux valeurs personnelles

programmes sociaux et aux services 57% Identifier des réponses innovantes aux 44%

publics besoins exprimés par la population

Barrieres a déconstruire pour mobiliser la releve

Pour des parts non négligeables de répondants, la philanthropie semble hors de portée :
leurs gestes paraissent trop petits face a 'ampleur des enjeux (66%) et elle est souvent
pergue comme réservée aux mieux établis (50%).

Il s’agit de perceptions a déconstruire. Total EN ACCORD

Parmi les personnes qui se
sont prononcées

66%
50% e

Je ressens une pression a donner ou a m’impliquer 36%

J ai limpression que mes gestes ne sont pas assez importants face a
I’ampleur des enjeux sociaux, humanitaires ou environnementaux

Je crois que la philanthropie est réservée a des gens mieux établis
(financierement ou professionnellement) que moi

Je ne me reconnais pas dans les fagons traditionnelles de donner 32%
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Pourtant, sans la nommer comme telle, les jeunes ont déja une culture philanthropique...

Les jeunes ne partent pas de zéro : leur culture philanthropique prend racine dans leurs valeurs, leurs proches et les causes qui leur tiennent a cceur. Cette base solide constitue
déja un terrain fertile pour développer leur engagement futur.

Parmi les répondants ayant soutenu une cause ou un organisme dans les 12 derniers mois...*

Causes prioritaires aux yeux des 18-40 ans Passage de la philanthropie

Parmi Uensemble des propositions, les enfants vulnérables (38%) et la santé mentale (34%) La philanthropie se transmet par ’exemple : 85% des jeunes affirment qu’une personne leur a appris
ressortent comme les causes auxquelles les jeunes seraient les plus enclins a contribuer, que Uimportance de donner, un réle porté d’abord par les parents. Les résultats mettent en lumiére le
ce soit par de U'argent, du temps, de 'expertise ou des biens matériels. potentiel de développement de passer par le milieu scolaire pour transmettre la culture philanthropique :

., s s 3 . a la fois les jeunes ET leurs parents sont susceptibles d’étre inspirés par de telles initiatives.
Seuls 4% des répondants ont indigué qu’aucune des causes proposées ne saurait les

encourager a donner. Le constat est donc clair : les 18-40 ans seraient enclins a soutenir ce qui Les parents : 54% La famille : 35%** Les ami.es :21% Les enseignant.es : 17%

leur tient a cceur. ﬂ AN NP .
s (o3 Vi \'re

Ont identifié la Des différences sont
cause dans leur observées selon le profil...
TOP 10 des causes prioritaires TOP3 « ) . . .
Plus chez les ménages avec Parmi les répondants ayant soutenu une cause ou un organisme dans les 12 derniers mois...*
0 . . N .
Les enfants vulnérables 38% enfant(s) (51%), les femmes Motivations & soutenir une cause

(43%) et les 25-40 ans (40%).

Quel que soit leur profil, les répondants donnent d’abord et avant tout par altruisme (51%), en soutien a

A 0,
L M ISELD S s liiez 1os U (740 une cause ou un organisme qui leur tient a coeur (42%) ou pour s’engager dans leur communauté
L’éducation 26% Plus chez les ménages avec (32%).
enfant(s) (32%).
La recherche médicale 25% MAIS!
L’aide aux personnes démunies 25% Bien que tous partagent un socle commun d’altruisme, de générosité et de désir de s’engager, des
différences sont observées selon le genre quant a la prévalence de certaines motivations.
La violence envers les femmes 24% Plus chez les femmes (34%). @
e D C 8 e 239 Plus chez les femmes (28%) et Les femmes... Les hommes...

les 25-40 ans (25%).

... mettent davantage de Uavant des ... sont plus nombreux a se dire motivés par des

sl 19% motivations émotionnelles et relationnelles : facteurs rationnels ou liés au statut, bien que
L’aide internationale ou humanitaire 12% Plus chez les hommes (14%) et aider, redonner, se sentir utiles, soutenir une ceux-ci demeurept second.alres : montrer

les 18-24 ans (17%). cause qui leur tient a cceur, faire une Uexemple, remplir un devoir, rechercher la
La défense des droits de 'Homme 10% Plus chez les hommes (13%). différence dans la vie des bénéficiaires. reconnaissance, progresser dans leur carriere,

bénéficier d’avantages fiscaux.

*87% de 'ensemble des répondants. // **Frere(s), sceur(s), grand(s)-parent(s) ou autre(s) membre(s) de la famille, excluant les parents.
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... et sont beaucoup plus philanthropes gu’ils ne le pensent

La philanthropie s’exprime dans leurs actions, méme si le terme leur est peu familier. Cela révéle un écart entre ce qu’ils font et la maniere dont ils définissent leurs actions.

Engagement philanthropique bien présent, mais sous-estimé Engagements des 12 derniers mois

43% des jeunes ne savent pas s’ils ont déja posé un geste philanthropique, et 21% sont convaincus de ne l’avoir 87% des répondants disent avoir fait un ou plusieurs don(s) & des causes sociales

jamais fait... communautaires, humanitaires, culturelles ou environnementales dans les 12 derniers
mois.
ET POURTANT!
; Srials - 710 5 i ires : 499
Ils sont nombreux a avoir posé des gestes en ce sens. Les 18-40 ans sont des philanthropes qui s’ignorent; Biens materiels : 71% DEREEE aI/menta/res_. e
plusieurs ne savent pas que les gestes qu’ils posent s’inscrivent dans cette perspective. - Type de don plus populaire Lo (2Ll e il (el

3 familial de 160 000 $ et plus :
parmi les femmes (80%) et h“ ) S
.I 63%) et les ménages avec
enfant(s) (60%) sont plus

N’attribuent les ménages avec enfant(s)

Ont posé pas le geste a la (77%). A '
ce geste philanthropie* nombreux a avoir donné.

Créer du contenu sur les réseaux sociaux pour
Dons d’objets 84% faire connaitre un organisme ou sensibiliser a une 57% Dons en argent : 55% Dons de temps : 32%

cause
Dons de denrées alimentaires 79% - . . Type de don plus populaire Ao

° Bénévolat pour une association sportive 54% cﬁiz les luspnangs T67°/) Type de.; don légérement plus
Dons en argent & des organismes de 72% — . 3 P ; 5 populaire chez les hommes
erEesnes 6u A buk fem (Ve Bénévolat pour une association culturelle 46% et les 25-40 ans (58% contre (36% contre 29% des
Participation & des événements- . Participer & un événement de mobilisation pour 44% 47% chez les 18-24 ans). femmes).
bénéfice 56% une cause sociale
Bénévolat pour un organisme Dons d’objets 40%
taire, iati lturell 53% . . .
SE:‘;‘)‘:S\?: SLEJEES S R L L ? Bénévolat d’expertise 39% Valeur moyenne du don en argent : e Valeur moyenne du don en temps : o
Participer a un événement de 52% Participation a des événements-bénéfice 38% Excluant 0 $ Incluant 0 $ Excluant 0 Incluant 0
mobilisation pour une cause sociale ) . . i i i i i iv
p Bers 6l ceniees alimemeics 38% (parmll ceu,x quiont fjparTsl l4%nsemble gparmll gelix quiont fjpeasr:nf;_l‘leonas:;lble

Bénévolat d’expertise 29% — . . donné de U'argent) es 18-40 ans) onné du temps)

Bénévolat pour un organisme communautaire 37% 296 $ 162 $ 40 heures 13 heures
Cregr ol conter.1u Sy lesAreseaux Organiser une campagne de dons en ligne pour o A . ) . . )
sociaux pour faire connaitre un 23% un organisme 36% 60% comptent maintenir leur soutien 57% comptent maintenir leur soutien
organisme ou sensibiliser a une cause : ) ] ] dans le futur et 23% pensent dans le futur et 33% pensent
Organiser une campagne de dons en . Dons en argent a des organismes de bienfaisance 33% Paugmenter. augmenter.

17% ou a but non lucratif

ligne pour un organisme

*Incluant les personnes qui ne savent pas.
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Les jeunes peinent a arrimer leur identité générationnelle a la philanthropie

Malgré des valeurs fortes et la reconnaissance de diverses contributions possibles, les 18-40 ans peinent a définir une identité générationnelle claire en philanthropie : leur

apport apparait diffus, transversal plutbt que spécialisé.

Valeurs les plus importantes chez les 18-40 ans

On constate que les jeunes priorisent des valeurs universelles et relationnelles comme le
respect, la justice et ’humanité. Ces mémes valeurs sont intimement liées aux motivations a
donner, a redonner et a agir pour le bien commun. La philanthropie pourrait donc s’avérer un
prolongement naturel de leurs convictions personnelles.

En termes de communication, il s’avere qu’aborder la philanthropie aupres des jeunes
nécessite d’aller au-dela du discours traditionnel sur la générosité et la solidarité. Le respect,
la justice et 'humanité semblent des leviers encore plus mobilisateurs aupres des jeunes. En
d’autres termes, parler de philanthropie aux jeunes, ce n’est pas seulement évoquer la
générosité; c’est surtout leur donner le sentiment qu’ils peuvent agir et transformer les
choses.

Valeurs les plus importantes

Contributions générationnelles percues

Invités a sélectionner, parmi une liste de propositions, les principales forces et contributions de leur
génération a la philanthropie, les 18-40 ans présentent des réponses diffuses, sans qu’aucune ne
s’impose clairement. Cette dispersion dans les résultats laisse présager que les jeunes ne
parviennent pas encore a cerner clairement leur apport et leur valeur ajoutée a la philanthropie.

Par ailleurs, pres d’un répondant sur cing n’arrive d’ailleurs pas a se prononcer sur les contributions
concretes de sa génération.

Respect 67%
Justice 35%
Humanité 34%
Equité 27%
Intégrité 27%
Générosité 25%
Ouverture 23%
Solidarité 17%
Inclusion 14%

Total
Forces ou contributions évaluées

Une volonté de changement social durable et équitable 34%
Une meilleure utilisation des outils numériques pour sensibiliser ou mobiliser 29%
Une volonté accrue d’agir face aux enjeux environnementaux et climatiques 26%
Une plus grande reconnaissance de la diversité et de Uinclusion 25%
Une créativité dans les fagons de soutenir les causes (ex. art, contenu, événements 2204
innovants)
Une capacité a créer ou utiliser de nouvelles formes d’engagement 18%
Un regard critique sur les structures traditionnelles 18%
Une approche collaborative et horizontale 13%
Je ne sais pas 18%
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’école : un vecteur d’appropriation de la philanthropie

L’6cole apparait comme le lieu idéal pour s’approprier les fondements de la philanthropie et de 'engagement social. Elle est percue non seulement comme un espace naturel
d’apprentissage, mais aussi comme un levier stratégique pour former des citoyens plus engagés, responsabilisés et outillés envers le bien commun.

Apprentissage de la philanthropie a U'école Retombées percues de Uintégration de la philanthropie dans le parcours scolaire

Parmi 'ensemble des 18-40 ans interrogés, plus de la moitié ont le souvenir Aux yeux de la vaste majorité des répondants, introduire la philanthropie et ’engagement social t6t dans le parcours
d’avoir abordé la philanthropie ou ’engagement social dans le cadre de leur scolaire (primaire ou secondaire), c’est investir dans une génération de citoyens conscients, outillés et engagés,
parcours scolaire (59%), surtout & U’école secondaire (34%) ou au collégial dont les actions auront des effets durables sur la société.

(22%). Intégrer la philanthropie au parcours scolaire ne releve toutefois pas uniquement de U'école elle-méme : cela peut aussi
D’ailleurs, plus de la moitié disent qu’ils ont entendu parler de la philanthropie supposer de multiplier et de diversifier les occasions de rencontre entre les jeunes et les organismes dans le cadre de
pour la premiere fois a 'école (53%). leur parcours scolaire. La mission la transmission des valeurs philanthropiques gagnera en portée si elle s’appuie sur

'expérience et 'intervention directe des organismes dans les milieux scolaires.

Apprendre la philanthropie et [’'engagement social des [’école primaire ou secondaire pourrait

z . . . . . . . L : EN ACCORD
Intégration de la philanthropie au primaire ou au secondaire contribuer & développer chez les jeunes...
Nul doute possible : les répondants seraient largement favorables a ce que la ... une meilleure connaissance du travail des organismes de bienfaisance et a but non lucratif 86%
philanthropie et Uengagement social fassent partie du programme ... des compétences utiles dans la vie personnelle et professionnelle (empathie, collaboration, écoute, 85%
d’enseignement primaire et secondaire (86%). leadership, etc.)
Cette opinion est d’ailleurs partagée par ensemble, quel que soit le profil ou .. une meilleure compréhension des enjeux sociaux et des vulnérabilités sociales 85%
Uexpérience philanthropique. ... une meilleure connaissance des fagons de s’engager et des lieux ou le faire 85%
.. une habitude de donner et de s’engager 84%
' ... un plus fort sentiment de responsabilité envers les autres et la collectivité 84%
Total
g ... une capacité accrue a reconnaitre des situations de vulnérabilité dans leur entourage 84%
..un désir de s’impliquer de fagon durable 81%
TOTAL EN ACCORD 86%
.. un intérét professionnel pour le domaine de la philanthropie 70%
Totalement en accord 35% Si j’avais appris & mieux connaitre la philanthropie et [’engagement social dés ’école primaire ou
secondaire...
Assez en accord 51% ] . ] ] ]
... j’aurais mieux compris comment m’impliquer 73%

... J’aurais été davantage sensibilisé.e a 'importance de m’impliquer 71%




Le mot de lafin...

La philanthropie de demain s’écrit déja
aujourd’hui.

Les jeunes générations, fortes de leurs valeurs
et de leurs gestes, incarnent la releve
philanthropique du Québec.

Certes, des défis demeurent quant a
Uappropriation pleine et entiere de cette notion,
mais tout est en place pour réussir.

Le meilleur gage de succes pour les futures
générations?

Consolider les bases déja présentes et les aider
a reconnaitre et a nommer, dés le primaire et le
secondaire, la culture philanthropique qu’ils
portent déja en elles, et qui les accompagnera
toute leur vie. C’est ainsi que les philanthropes
de demain pourront développer, collectivement,
leur signature générationnelle.

Leger institut Mallet
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Section 1 I.eser InStItUt ;\’;a"et

1.1 Définition spontanée de la philanthropie (12

QA1. Selon vous, que signifie le mot « philanthropie »?

Q Constat

Chezles Québécois de 18 a 40 ans, la philanthropie est surtout associée a des valeurs humaines comme la générosité, 'altruisme, la bienveillance et la solidarité (25%), a 'idée de don sous
différentes formes (23%) et aux ceuvres de charité, fondations ou causes (17%). Elle évoque aussi ’entraide envers les personnes dans le besoin (11%) et les actions sociales et
communautaires, impactant positivement la collectivité (9%). Ces différentes dimensions sont davantage évoquées par les détenteurs d’un dipldme universitaire, laissant présager qu’ils
détiennent une meilleure compréhension de ce qu’est la philanthropie.

Par ailleurs, une confusion est observée, alors que des répondants associent la philanthropie a la philosophie, a la connaissance, au savoir, a la réflexion ou a ’étude d’un domaine (cf. page
suivante). Qui plus est, une part importante a indiqué ne pas savoir en quoi elle consiste (24%), une proportion qui augmente de fagon importante chez les personnes moins scolarisées (41%).

Age Scolarité
UEEL Primaire/
18-24 ans 25-34 ans 35-40 ans . Collégial Universitaire
secondaire
n= 1000 251 479 270 191 323 486

Val}aurg I"lumalr'me,s (gentlllgsse, bonté, bienveillance, générosité, altruisme, 25% 24% 250 28% 20% 26% 29%

solidarité, charité, humanisme, etc.)

TOTAL DON 23% 19% 21% 31% 10% 23% 35%
Don financier 11% 10% 9% 16% 5% 9% 19%
Don (sans précision) 8% 7% 7% 10% 3% 7% 12%
Don de soi/ implication personnelle / don de temps / bénévolat 7% 4% 7% 10% 3% 8% 10%

CEuvre de charité / fondation / levée de fonds / cause sociale ou culturelle 17% 12% 16% 26% 5% 16% 29%

N . X . . iteal ivant
Le total supérieur a 100% est attribuable a la mention multiple. Suite a a page suivante 17
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1.1 Définition spontanée de la philanthropie /2

QA1. Selon vous, que signifie le mot « philanthropie »?

Age Scolarité
Total Primaire /
18-24 ans 25-34 ans 35-40 ans . Collégial Universitaire
secondaire
n= 1000 251 479 270 191 323 486
Aide aux personnes démunies / dans le besoin/ entraide 11% 7% 13% 13% 8% 9% 17%
Actions sociales et.communautawes/ impact positif dans un milieu donné / agir 9% 8% 10% 8% 6% 8% 13%
pour un monde meilleur
Richesse/ personne fortunée / mécene 6% 5% 5% 8% 3% 5% 10%
Action gratuite / désintéressée / ne rien attendre en retour 4% 3% 4% 5% 3% 4% 4%
Benef|.0|erd un allégement fiscal/ d'une bonneimage / se donner bonne 1% 1% 1% 204 0% 1% 204
conscience
Certains semblent confondre philanthropie et philosophie, et associent ce concepta la connaissance et au savoir...
Philosophie / sagesse / fagon de penser 8% 11% 6% 6% 5% 10% 6%
Etude/science d'un domaine en particulier (autres et sans précision) 3% 3% 3% 4% 5% 3% 3%
Intelligence / connaissance/ savoir/ curiosité / une personne qui réfléchit 204 204 3% 1% 1% 3% 204
beaucoup
Autres 8% 10% 8% 7% 11% 10% 4%
Je ne sais pas 24% 28% 26% 16% 41% 23% 12%

Le total supérieur a 100% est attribuable a la mention multiple.
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1.2 Initiation a la philanthropie

QB. Comment avez-vous entendu parler pour la premiére fois de la philanthropie, selon vos souvenirs?

Q Constat

A leur souvenir, la majorité des Québécois de 18 a 40 ans ont entendu parler pour la premiére fois de la philanthropie dans un milieu scolaire (53%, davantage parmi les 18-24 ans; 60%),
particulierement au secondaire (23%) et au cégep ou a Uuniversité (22%).

Soulignons toutefois qu’environ une personne sur cing (18%) déclare n’avoir jamais entendu le mot philanthropie avant de participer a 'étude, une proportion qui grimpe a 35% chez les
répondants les moins scolarisés (dipldme primaire ou secondaire).

Age
Total
18-24 ans 25-34 ans 35-40 ans

n= 1000 251 479 270

TOTAL ONT ENTENDU LE MOT PHILANTHROPIE AVANT DE PRENDRE PART A L’ETUDE 82% 79% 81% 85%

TOTAL ONT ENTENDU PARLER DE PHILANTHROPIE DANS UN MILIEU SCOLAIRE 53% 60% 53% 48%

Al’école primaire 8% 10% 8% 8%

Al’école secondaire 23% 22% 21% 27%

Au cégep ou a l'université 22% 27% 24% 14%

Par mes parents ou une autre personne proche 13% 8% 12% 17%

Sur les médias sociaux (Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, LinkedIn, etc.) 11% 10% 11% 11%

Sur le marché du travail 5% 1% 4% 9%
Jeneconnalssalspascemotavantaujourdhu, ................................................................................................................... e — 21% ................................................ 1 9% ................................................ 15% .......................

19



Section 1 I.eser InStItUt ;\’;a"et

1.3 Connaissance auto-déclarée de la philanthropie

QC. Estimez-vous savoir ce qu’est la philanthropie?

° Constat

Al’heure actuelle, plus d’un Québécois agé de 18 a 40 ans sur deux (54%) admet avoir une connaissance limitée (32%), voire inexistante (22%) de ce qu’est la philanthropie.

Le portrait est toutefois nettement différent chez les détenteurs d’un dipldme universitaire; les deux tiers affirmant bien connaitre cette notion (66%). A cet effet, rappelons que ces derniers sont
également plus nombreux a associer spontanément la philanthropie a des éléments correspondant a sa véritable définition (cf. p.17-18).

- Par conséquent, si ’école joue un réle central dans Uinitiation a la philanthropie, la poursuite d’études universitaires (et potentiellement la profession exercée par les dipldémés) semble agir
comme un accélérateur de la connaissance, permettant une compréhension plus approfondie du concept.

Les 35-40 ans (55%) et les résidents de la grande région de Montréal (55%) — ou la densité accroit a la fois la présence de populations fragilisées et la concentration d’organismes
communautaires — affichent également une meilleure connaissance.

Age Scolarité Région de résidence
Total
18-24 ans 25-34 ans 35-40 ans SZ:?:;: r/e Collégial  Universitaire M%rl‘\flfal Q;‘f/lbsc Autres
n= 1000 251 479 270 191 323 486 497 118 385
TOTAL BIEN 46% 39% 44% 55% 30% 40% 66% 55% 38% 37%
Trés bien 8% 6% 10% 7% 4% 6% 15% 11% 6% 6%
Plutdt bien 38% 34% 34% 48% 26% 34% 51% 45% 32% 31%
TOTAL PEU OU PAS BIEN 54% 61% 56% 45% 70% 60% 34% 45% 62% 63%
Pas trés bien 32% 34% 34% 26% 36% 34% 26% 29% 43% 32%
Pas du tout 229% 26% 22% 19% 34% 26% 9% 16% 19% 31%
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1.4 Objectifs percus de la philanthropie | vue d’ensemble

QE. Selon vous, a quoi sert la philanthropie?

° Constat

Leger institut Mallet

Invités a se prononcer sur ce qu’ils estiment étre les objectifs de la philanthropie, la plupart des répondants 'associent a la fois a des visées réparatrices, centrées sur l'aide directe aux
personnes vulnérables et a ’amélioration du mieux-&tre collectif, et a des visées transformatrices, passant par la sensibilisation, la quéte de sens et la recherche de solutions durables (un peu
moins fortement toutefois lorsqu’il est question d’identifier des réponses innovantes a des besoins populationnels).

Notons toutefois qu’environ le quart des répondants ne sont pas en mesure de se prononcer pour chacun des objectifs évalués, appuyant le constat que la philanthropie demeure une notion peu

maitrisée par une part importante des répondants.

Je ne sais pas m Non Oui
Venir en aide aux personnes dans le besoin 20% 69%
Améliorer le mieux-étre de la société (environnement, culture, sport, etc.) 22% 66%
Réduire les vulnérabilités et les inégalités sociales 24% 60%
Etre un complément aux programmes sqmaw.( et aux.serwces publics qui soutiennent la 5% 570 Visées réparatrices
population (filet social)
Sensibiliser a des enjeux de société (inégalités sociales, environnement, culture, etc. 23% 13% 64% . .
J (incg ) ’ ° Visées transformatrices
Donner une voix aux personnes ou aux causes 24% 60%
Trouver des solutions durables a apporter aux enjeux de société (inégalités sociales,
oan ‘ nee 249 58%
environnement, culture, etc.)
Donner un sens a ses actions ou a ses valeurs personnelles 25% 58%
Identifier des réponses innovantes aux besoins exprimés par la population 30% 44%
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1.4 Objectifs percus de la philanthropie | selon la connaissance auto-déclarée (/2

QE. Selon vous, a quoi sert la philanthropie?

° Constat

ILest intéressant de constater que, méme parmi les personnes qui ont une connaissance limitée de ce qu’est la philanthropie, environ une sur deux reconnait tout de méme plusieurs de ses
finalités. Ainsi, sans en maitriser pleinement la définition ou la portée, des parts non négligeables en saisissent tout de méme Uesprit.

Connaissance auto-déclarée de la philanthropie

Total
Visées réparatrices Connait bien Connait peu ou pas
n= 1000 472 528
Oui 69% 88% 53%
Venir en aide aux personnes dans le besoin Non 11% 9% 12%
Je ne sais pas 20% 4% 35%
Oui 66% 83% 51%
Améliorer le mieux-étre de la société
. Non 13% 13% 13%
(environnement, culture, sport, etc.)
Je ne sais pas 22% 4% 36%
Oui 60% 75% 47%
Red‘mre les vulnérabilités et les inégalités Non 16% 19% 14%
sociales
Je ne sais pas 24% 6% 39%
N i 0, 0, 0,
Etre un complément aux programmes Oui i 78% 40%
sociaux et aux services publics qui Non 18% 16% 20%

soutiennent la population (filet social) Je ne sais pas 25% 6% 40%
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1.4 Objectifs percus de la philanthropie | selon la connaissance auto-déclarée (22

QE. Selon vous, a quoi sert la philanthropie?

Connaissance auto-déclarée de la philanthropie

Total
Visées transformatrices Connait bien Connait peu ou pas
n= 1000 472 528
i 4% 78% 1%
Sensibiliser a des enjeux de société Oui 64% 8% S1%
(inégalités sociales, environnement, culture, Non 13% 16% 11%
ete.) Je ne sais pas 23% 5% 38%
Oui 60% 74% 47%
5::::;une VOiX aux personnes ou aux Non 16% 17% 16%
Je ne sais pas 24% 8% 37%
i 58% 73% 46%
Trouver des solutions durables a apporter Oui ° ° 6%
aux enjeux de société (inégalités sociales, Non 17% 20% 15%
environnement, culture, etc.) [ — 24% 2% 39%
Oui 58% 72% 46%
Donner un sens a ses actions ou a ses Non 17% 20% 15%
valeurs personnelles
Je ne sais pas 25% 9% 39%
Oui 44% 57% 33%
Ident.lfler de§ re,ponses mnovant.es aux Non 26% 31% 22%
besoins exprimés par la population
Je ne sais pas 30% 12% 45%
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1.5 Perception d’avoir posé un geste philanthropique

QD. Avez-vous déja posé un geste philanthropique?

@ Constat

Questionnés a savoir s’ils ont déja posé un geste philanthropique, 43% des répondants disent ignorer s’ils ’ont déja fait ou non. Bien que légérement moindre, cette incertitude demeure
élevée chez les 35-40 ans (35%), les résidents de la grande région de Montréal (35%) et les détenteurs d’un dipléme d’études universitaires (27%), des clientéles pourtant plus familiéres avec le
concept (cf. p.20). Ces résultats traduisent une ambiguité dans la définition méme d’un geste philanthropique.

Pour leur part, 36% ont la certitude d’avoir déja posé un tel geste et 21% disent ne Uavoir jamais fait.

Je ne sais pas
43%

Cette proportion est plus élevée parmi les
détenteurs d’un diplome universitaire (52%),

les personnes qui disposent d’un revenu familial
annuel brut de 160 000 $ et plus (48%) et les
résidents de la grande région de Montréal

Oui (43%).
Non 36%

21%
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1.6 Gestes posés par le passé (/2

QG. Avez-vous déja posé 'un ou l'autre des gestes suivants?

° Constat

Les Québécois de 18 a 40 ans sont plus philanthropes qu’ils ne le pensent. En effet, si un peu plus du tiers affirment avoir déja posé un geste philanthropique (36%, cf. page précédente), la
réalité est tout autre. Ainsi, la majorité reconnait avoir déja réalisé plusieurs des gestes évalués : dons d’objets (84%), de denrées alimentaires (79%), d’argent (72%), de temps (53%),
participation a un événement-bénéfice (56%) ou a une mobilisation sociale (52%).

> Méme parmi ceux qui croyaient n’avoir jamais posé de geste philanthropique, les données révelent pourtant le contraire.

De fagon générale, les femmes et les diplomés universitaires se distinguent par une plus grande propension a avoir posé au moins un geste parmi ceux évalués.

Genre Age Perceptlon‘d avoir prse un geste
philanthropique
Total :
% OUI Masculin Féminin 18-24 ans 25-34 ans 35-40 ans Oui Non Je r;)zzals
n= 1000 458 536 251 479 270 388 197 415
TOTAL ONT POSE AU MOINS UN DES GESTES EVALUES 95% 93% 97% 95% 96% 94% 100% 87% 95%
Don§ d opjets (ex. Vfatements, meul?les, etc.) a des organismes 84% 76% 91% 79% 83% 88% 90% 68% 85%
de bienfaisance ou a but non lucratif
Dons de denrées alimentaires 79% 71% 87% 74% 76% 88% 88% 62% 79%
Il?Jc():r::ttiefn argent a des organismes de bienfaisance ou a but non 72% 68% 76% 61% 74% 82% 85% 58% 68%
Participation a des événements-bénéfice (ex. diners, soirées ou
. . 56% 51% 60% 51% 57% 59% 68% 42% 53%
défis sportifs pour des collectes de fonds)
Bénévolat pour un'organlsme communautaire, association 53% 48% 57% 54% 51% 55% 65% 38% 50%
culturelle ou sportive
Part'|C|pera un evgn(lament de moblllgatlon pour une cause 52% 49% 54% 520 51% 5004 68% 38% 45%
sociale (marche, événement symbolique)

Suite a la page suivante
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1.6 Gestes posés par le passé 2

QG. Avez-vous déja posé l'un ou l’autre des gestes suivants?

° Constat

Le bénévolat d’expertise (29%), la création de contenu sur les réseaux sociaux pour faire connaitre un organisme ou sensibiliser a une cause (23%) et U'organisation d’une campagne de dons en
ligne pour un organisme (17%) sont des actions moins répandues, quoi que tout de méme pratiquées par une proportion non négligeable de jeunes adultes.

. . .
Genre Age Perceptlon.d avoir pPse un geste
philanthropique
% OUI Total
. . . Je ne sais
Masculin Féminin 18-24 ans 25-34 ans 35-40 ans Oui Non pas
n= 1000 458 536 251 479 270 388 197 415
Bénévolat d’expertise (don d’expertise professionnelle) 29% 32% 25% 29% 28% 30% 42% 23% 20%
Créer du.contenu sur l’es. rese\aux sociaux pour faire connaitre 23% 2204 24% 26% 2204 21% 29% 20% 19%
un organisme ou sensibiliser a une cause
Organiser une campagne de dons en ligne pour un organisme 17% 20% 15% 20% 18% 14% 24% 17% 12%
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1.7 Caractérisation des gestes philanthropiques | vue d’ensemble (12

QF. Selonvous, les gestes suivants constituent-ils
des gestes philanthropiques?

Dons en argent a des organismes de bienfaisance ou a but non lucratif

Organiser une campagne de dons en ligne pour un organisme

Participation a des événements-bénéfice (ex. diners, soirées ou défis sportifs pour des collectes

° Constat

En appui au précédent constat, entre 33% et 57% des répondants ne considérent pas les gestes évalués comme philanthropiques, que

ce soit parincertitude ou par refus.

Bénévolat pour un organisme communautaire

Dons de denrées alimentaires

de fonds)

Bénévolat d’expertise (don de temps/d’expertise professionnelle)

Dons d’objets (ex. vétements, meubles, etc.) a des organismes de bienfaisance ou a but non
lucratif

22%

21%

19%

22%

22%

21%

21%

Je ne sais pas
33%
36% ——
37%
38%
38% ———
39%
40%

H Non

Oui

Leger institut Mallet

27



Section 1

1.7 Caractérisation des gestes philanthropiques | vue d’ensemble @)

QF. Selonvous, les gestes suivants constituent-ils des gestes philanthropiques?

Participer a un événement de mobilisation pour une cause sociale (marche, événement
symbolique)

Bénévolat pour une association culturelle

Faire un don a une personne via une cagnotte en ligne (ex. GoFundMe)

Aider un voisin ou un ami

Bénévolat pour une association sportive

Créer du contenu sur les réseaux sociaux pour faire connaitre un organisme ou sensibiliser a une
cause

22%

22%

23%

Je ne sais pas
44%

22%

46%

24%

51%

27%

54%

22%

31%

22%

54%

32%

57%

25%

32%

Leger institut Mallet

H Non Oui

56%

54%

49%

46%

46%

43%
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1.7 Caractérisation des gestes philanthropiques | selon les gestes posés (172

QF. Selon vous, les gestes suivants constituent-ils des gestes philanthropiques?

e Constat

Le tableau ci-dessous et a la page suivante démontrent que méme parmi les personnes qui ont spécifiquement posé chacun des gestes évalués, des parts non négligeables ne leur
attribuent aucun caracteére philanthropique, ou ne le savent pas.

Ont déja posé ce geste*

Total
Oui Non
n= 1000 Base flottante
X . Oui 67% 75% 48%
D.ons e.n argent o‘u ades organlsr.neS de Non 11% 8% 19%
bienfaisance ou a but non lucratif
Je ne sais pas 22% 17% 33%
. . Oui 64% 69% 63%
Organiser une_campagne de dons en ligne Non 15% 16% 15%
pour un organisme
Je ne sais pas 21% 15% 23%
o . Oui 63% 69% 55%
Bénévolat p01:|r un organisme Non 18% 16% 20%
communautaire
Je ne sais pas 19% 15% 25%
Oui 62% 65% 51%
Dons de denrées alimentaires Non 16% 15% 20%
Je ne sais pas 22% 19% 29%
Oui 62% 71% 50%
Participation a des événements-bénéfice Non 16% 12% 23%
Je ne sais pas 22% 17% 27%

*Le fait d’avoir ou non effectué du bénévolat par le passé était mesuré en un seul énoncé (bénévolat pour un organisme communautaire, association culturelle ou sportive); il n’était pas scindé selon le type d’organisme.
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1.7 Caractérisation des gestes philanthropiques | selon les gestes posés 22

QF. Selon vous, les gestes suivants constituent-ils des gestes philanthropiques?

Ont déja posé ce geste*

Total
Oui Non
n= 1000 Base flottante

Oui 61% 71% 57%

Bénévolat d’expertise Non 18% 14% 19%
Je ne sais pas 21% 15% 24%

Oui 60% 63% 48%

Dons d’objets Non 19% 18% 23%
Je ne sais pas 21% 19% 29%

Oui 56% 64% 47%

E?,Lt:zlssl;:::ee::;:?;ent de mobilisation Non 22% 21% 23%
Je ne sais pas 22% 15% 30%

Oui 54% 62% 46%

Bénévolat pour une association culturelle Non 24% 22% 27%
Je ne sais pas 22% 16% 27%

Oui 46% 53% 39%

Bénévolat pour une association sportive Non 32% 31% 33%
Je ne sais pas 22% 16% 28%

Créer du contenu sur les réseaux sociaux Oui mell 53% 40%
pour faire connaitre un organisme ou Non 32% 28% 34%
sensibiliser a une cause Je ne sais pas 25% 19% 27%

*Le fait d’avoir ou non effectué du bénévolat par le passé était mesuré en un seul énoncé (bénévolat pour un organisme communautaire, association culturelle ou sportive); il n’était pas scindé selon le type d’organisme.
Note : les gestes Faire un don a une personne via une cagnotte en ligne et Aider un voisin ne sont pas présentés, puisqu’ils ne constituent pas des gestes philanthropiques.
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1.8 Barrieres percues a la philanthropie

QGNEW. Dans quelle mesure étes-vous en accord ou en désaccord avec les énoncés suivants?

e Constat

La fagon dont les 18-40 ans pergoivent la philanthropie semble révéler certaines barrieres. De fait, bien que plusieurs posentd’ores et déja des gestes concrets en ce sens, 60% estiment que
leurs actions ne sont pas assez importantes face a ’ampleur des enjeux sociaux, humanitaires ou environnementaux. De plus, 42% croient que la philanthropie est réservée a des
personnes plus établies financiérement ou professionnellement.

> Autrement dit, on peut poser Uhypothese que pour plusieurs, quel que soit leur profil, un geste n’est reconnu comme véritablement philanthropique que s’il est de grande ampleur ou posé par
des personnes dotées de moyens considérables, ce qui contribue a maintenir une distance entre leurs propres actions et la notion de philanthropie.

Qui plus est, méme s’ils sont minoritaires a partager cet avis, environ trois jeunes sur dix déclarent ressentir une pression a s’impliquer (34%) et ne pas se reconnaitre dans les fagons
traditionnelles de donner (29%).

TOTALEN ACCORD
Je ne sais pas H Totalement en désaccord W Assez en désaccord Assez en accord W Totalement en accord TOTALEN ACCORD (excluant ceux qui ne se
sont pas prononcés)*
Jai limpression que mes gestes ne sont pas assez importants face a o I 290, e
’ampleur des enjeux sociaux, humanitaires ou environnementaux ’ ° 0 ¢ ° 60% 66%
Je crois que la philanthropie est réservée a des gens plus établis (e e 26% 8% 14%

(financierement ou professionnellement) que moi ’ ° ° ¢ ° 42% 50%

Jeressens une pression a donnerou a m’impliquer 7% 23% 36% 28% 34% 36%

Je ne me reconnais pas dans les fagons traditionnelles de donner (ex. don en T e 40% 219 o o
argent ou en objets, bénévolat ou don d’expertise, etc.) ’ ° ° ¢ ° 29% 32%

*Proportions recalculées en excluant la non-réponse (je ne sais pas). 31



Note : apres s’étre prononcés sur leurs connaissances et perceptions, les répondants se sont vu présenter une définition de la philanthropie :
la philanthropie se définit comme un engagement volontaire de ressources, souvent sous la forme de dons de temps, d’expertise, d’argent ou de
biens, pour répondre aux besoins de personnes en difficulté ou aux besoins relevant de Uintérét général (besoins sociaux, environnementaux,
culturels, etc.).

Par conséquent, pour toutes les questions contenues dans cette section et les suivantes, les répondants avaient en téte cette définition.

Intégration de la philanthropie dans le
parcours scolaire
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2.1 Parcours scolaire et philanthropie

QH. Selon vos souvenirs, avez-vous abordé la philanthropie ou ’engagement social dans le cadre de votre parcours scolaire ou vos études?

° Constat

Globalement, 59% des répondants ont le souvenir d’avoir abordé la notion de philanthropie ou d’engagement social dans le cadre de leur parcours scolaire, une proportion qui augmente
avec le niveau d’étude (atteignant 67% chez les détenteurs d’un dipléme universitaire).

Rappelons d’ailleurs que pour plus de la moitié des répondants, Uinitiation a la philanthropie a eu lieu dans un milieu scolaire (53%, cf. p.19).

Scolarité
Total
Primaire / secondaire Collégial Universitaire
n= 1000 191 323 486
TOTAL OUI* 59% 45% 60% 67%
Oui, au primaire 14% 16% 11% 16%
Oui, au secondaire 34% 39% 33% 39%
Oui, au cégep 22% 32% 27%
Oui, a Uuniversité 10% 31%
Je ne me souviens pas 41% 55% 40% 33%

*Le TOTAL OUI n’égale pas la somme des mentions puisqu’un méme répondant peut avoir entendu parler de philanthropie a plusieurs moments durant son parcours scolaire.

Note : les modalités présentées étaient modulées selon le dernier dipldme obtenu. Ainsi, les détenteurs d’un dipléme d’études primaires ou secondaires ne se sont pas vu présenter les modalités Oui, au cégep et Oui, a l'université, et ceux qui possedent une
scolarité de niveau collégial n’ont pas vu la modalité Oui, a l'université.
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2.2 Intégration de la philanthropie dans le programme d’enseignement

Ql. Dans quelle mesure étes-vous en accord ou en désaccord avec ’énonceé suivant :
La philanthropie et ’engagement social devraient faire partie du programme d’enseignement primaire et secondaire.

Q Constat

Aux yeux de la forte majorité des répondants, nonobstant leur profil, la philanthropie et 'engagement social devraient étre partie intégrante du programme d’enseignement primaire et
secondaire. Plus du tiers vont méme jusqu’a se dire totalement en accord avec ce propos (35%).

Soulignons que les personnes qui ne se souviennent pas avoir vu ces concepts a ’école se montrent aussi largement favorables a leur intégration au cursus scolaire des le primaire et le
secondaire (80%), signe d’une forte adhésion a Uidée que U’école constitue un milieu naturel et légitime pour initier et éduquer les jeunes a la philanthropie et a 'engagement social.

Ont abordé la philanthropie dans le cadre de leurs études

Total

Oui Non

n= 1000 600 400

TOTAL EN ACCORD 86% 90% 80%
Totalementen accord 35% 43% 24%
Assez en accord 51% 47% 56%
TOTAL EN DESACCORD 14% 10% 20%
Assez en désaccord 10% 8% 13%
Totalement en désaccord 4% 2% 6%

34
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2.3 Retombées percues de Uintégration de la philanthropie dans le parcours scolaire | vue d’ensemble

QJ. Dans quelle mesure étes-vous en accord ou en désaccord avec les affirmations suivantes?
Apprendre la philanthropie et ’engagement social dés ’école primaire ou secondaire pourrait contribuer a développer chez les jeunes...

Q Constat

Les résultats sont sans équivoque : Uintégration de la philanthropie et de ’engagement social dans le parcours scolaire des le primaire ou le secondaire est pergue comme porteuse de
nombreux bénéfices, tant pour les personnes apprenantes que pour la société dans son ensemble.

Je ne sais pas m Totalement en désaccord W Assez en désaccord Assez en accord W Totalement en accord TOTAL EN ACCORD
. . . . . . . 86%
... une meilleure connaissance du travail des organismes de bienfaisance et a but non lucratif 6% 49% 37%

... des compétences utiles dans la vie personnelle et professionnelle (empathie, collaboration,
P P P (emp 5%

0 0 85%
écoute, leadership, etc.) o A10%

... une meilleure compréhension des enjeux sociaux et des vulnérabilités sociales 5% 45% 40% 85%

... une meilleure connaissance des fagons de s’engager et des lieux ou le faire 5% 51% 34% 85%

... une habitude de donner et de s'engager 6% 48% 36% 84%

... un plus fort sentiment de responsabilité envers les autres et la collectivite = 7% 45% 39% 84%

.. une capacité accrue a reconnaitre des situations de vulnérabilité dans leur entourage 6% 50% 34% 84%

...undésir de s’impliquer de fagon durable 6% AZEMEEA 47% 34% 81%

... unintérét professionnel pour le domaine de la philanthropie 11% AL RS 46% 24% 70%



Section 2 I.eser InStItUt ;\’;a"et

2.3 Retombées percues de Uintégration de la philanthropie dans le parcours scolaire | selon le profil

QJ. Dans quelle mesure étes-vous en accord ou en désaccord avec les affirmations suivantes?
Apprendre la philanthropie et ’engagement social dés ’école primaire ou secondaire pourrait contribuer a développer chez les jeunes...

° Constat

Les niveaux d’adhésion quant aux retombées pergues de U'intégration de la philanthropie et de ’engagement social dans le parcours scolaire des le primaire ou le secondaire sont élevés dans
tous les sous-groupes, confirmant un large consensus. Fait intéressant, méme les répondants qui se disent moins familiers avec la philanthropie adherent aux bénéfices évalués : un signe que
U’exposition a ’école aurait pu potentiellement leur offrir une meilleure compréhension de la notion, mais aussi leur donner de meilleurs outils pour se Uapproprier et s’y engager.

Scolarité Connaissance auto-déclarée* Ontabordé la ph|lanth’rop|e dans
le cadre de leurs études
Total "
% EN ACCORD Prim./ sec. Coll. Uni. Connait bien Connapn;seu ou Oui Non
n= 1000 191 323 486 472 528 600 400
s une.mellleure‘connalssance glu travail des organismes de 86% 80% 88% 89% 89% 83% 90% 81%
bienfaisance et a but non lucratif
...des cpmpetences utiles dans la vie personnelle et 85% 77% 88% 88% 88% 82% 89% 79%
professionnelle
un’e mt'al'll?ure cpmprehensmn des enjeux sociaux et des 85% 80% 84% 90% 88% 81% 89% 78%
vulnérabilités sociales
...‘une mellleure connaissance des fagons de s’engager et des lieux 85% 77% 85% 90% 88% 82% 90% 77%
ou le faire
... une habitude de donner et de s'engager 84% 80% 85% 87% 88% 81% 88% 78%
...un pl.u.s lfOI’t sentiment de responsabilité envers les autres et la 84% 78% 85% 88% 88% 81% 88% 78%
collectivité
... une capacité accrue a reconnaitre des situations de vulnérabilité 84% 76% 86% 87% 86% 82% 87% 79%
dans leur entourage
...un désir de s’impliquer de fagon durable 81% 74% 83% 83% 84% 78% 85% 74%
...unintérét professionnel pour le domaine de la philanthropie 70% 59% 71% 77% 76% 64% 74% 64%

*Rappelons que cette question avait été posée avant que les répondants se voient présenter la définition de la philanthropie.




Section 2 I.eser InStItUt ;\’;a"et

2.3 Retombées percues de Uintégration de la philanthropie dans le parcours scolaire

QJ2. Dans quelle mesure étes-vous en accord ou en désaccord avec les affirmations suivantes?
Sij’avais appris a mieux connaitre la philanthropie et ’engagement social dés [’école primaire ou secondaire...

e Constat

S’ils avaient appris @ mieux connaitre la philanthropie et ’engagement social dés ’école primaire ou secondaire, plus de sept répondants sur dix jugent qu’ils auraient été a méme de mieux
comprendre comment s’engager dans la collectivité (73%) et qu’ils auraient été plus amplement sensibilisés a ’'importance de leur engagement (71%).

> Ainsi, en plus des nombreux bénéfices pergus sur le développement de connaissances, de compétences et du sens des responsabilités sociales, les répondants pergoivent qu’une exploration
précoce de la philanthropie et de ’engagement social dans le cursus scolaire aurait pu avoir un impact positif sur leur propre engagement. Notons que ce constat s’avere parmi l’ensemble, peu
importe leur profil.

Je ne sais pas H Totalement en désaccord W Assez en désaccord Assez en accord W Totalement en accord TOTAL EN ACCORD
... j’aurais mieux compris comment m’impliquer CLMA%  14% 50% 23% 73%
0
... j’aurais été davantage sensibilisé.e a U'importance de m’impliquer | 8% &/ 17% 49% 23% 71%
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Section 3 I.eser InStItUt ;\’;a"et

3.1 Dons effectués au cours des 12 derniers mois

Q1. Au cours des 12 derniers mois, avez-vous fait un ou des dons pour des causes sociales, communautaires, humanitaires, culturelles ou environnementales (fondations, organismes, hbpitaux,

associations communautaires, etc.)? Plus précisément, avez-vous donné...?

° Constat

Au cours des 12 derniers mois, 87% des 18-40 ans interrogés rapportent avoir fait au moins un don pour des causes sociales, communautaires, humanitaires, culturelles ou
environnementales, principalement sous forme de biens matériels (71%), suivis des dons en argent (55%).

> Les répondants qui affirment avoir abordé la philanthropie durant leur parcours scolaire sont plus nombreux a déclarer avoir donné au cours des 12 derniers mois, tous types de dons
confondus. Ces résultats témoignent de Uimpact important et durable que peut avoir Uintégration de cette notion dans le programme scolaire.

Par ailleurs, en regard du profil sociodémographique et économique, on observe certaines nuances quant a la fagon de donner. Ainsi, les ménages avec enfant(s) sont plus nombreux a avoir fait
don de biens matériels ou de denrées alimentaires (respectivement 77% et 60%). Les 25-40 ans se démarquent des plus jeunes par une plus forte propension a donner de 'argent (58% contre
47%). Enfin, les mieux nantis se distinguent par une participation accrue aux dons financiers et alimentaires (respectivement 67% et 63%).

Enfant(s) dans le Ont abordé la
Genre Age . Revenu familial annuel brut philanthropie dans le
ménage .
Total cadre de leurs études
%oul Masculin ~ Féminin | 18-24ans  25-40ans Oui Non Mojl'(’;(de 40-79K 80-119K  120-159K 1?)?53“ oui Non
1000 458 536 251 749 417 581 105 252 248 173 144 600 400
ONT FAIT AU MOINS UN DON AU
o, 0 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0, o o,
COURS DES 12 DERNIERS MOIS 87% 85% 89% 86% 87% 90% 85% 82% 87% 91% 86% 92% 94% 77%
... des biens matériels
(vétements, mobilier, équipement 71% 61% 80% 70% 71% 77% 66% 61% 71% 76% 69% 77% 76% 63%
informatique, etc.)
...de l'argent 55% 55% 56% 47% 58% 56% 54% 50% 51% 57% 62% 67% 62% 45%
... des denrées alimentaires 49% 49% 48% 46% 49% 60% 41% 36% 48% 55% 45% 63% 55% 39%
... dutemps 0, 0, o, 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,
o . , ) 32% 36% 29% 33% 32% 35% 31% 31% 32% 33% 32% 37% 42% 19%
(bénévolat ou don d’expertise)
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Parmi les personnes qui ont donne de
'argent ou du temps...



Leger institut Mallet

3.2 Valeur des dons monétaires effectués

Q1_AO. Vous avez dit avoir fait un ou des dons en argent dans les 12 derniers mois. Approximativement et au total, combien avez-vous donné a différentes causes sociales, communautaires,
humanitaires, culturelles ou environnementales?

Q Constat

Les Québécois 4gés de 18 a 40 ans qui ont effectué au moins un don en argent au cours des 12 derniers mois (55% de ’ensemble) affirment avoir donné, en moyenne, 296 $.

En tenant compte de ceux qui n’ont pas donné d’argent récemment (45% de ’ensemble), la somme des dons monétaires par personne s’établit, en moyenne, a 162 $* parmi la population cible.
Cette moyenne est plus élevée parmi les personnes dont le revenu familial annuel brut est de 160 000 $ et plus (301 $), les détenteurs d’un dipldme universitaire (250 $), les répondants qui ont
abordé la notion de philanthropie durant leur parcours scolaire (225 $) et les 25-40 ans (186 $ contre 98 $ chez les 18-24 ans).

MOYENNE (INCLUANT 0) : 162 $*

Base : ’ensemble des répondants (n=1 000) O ( C U O) ‘ 96 $
Base : les répondants qui ontfait au moins un don en argent dans les 12 derniers mois (n=570)

Ont fait au moins

un don en argent 28%

55%
24%
17% 18%
14%
Aucundon (0 $)
45% Moins de 50 $ 50$299% 100$2199$ 200$2499$ 500 $ et plus

*Moyenne calculée sur la base de tous les répondants (n=1 000), en attribuant la valeur de 0 $ & ceux qui n’ont pas fait de don en argent au cours des 12 derniers mois.
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3.3 Nombre d’heures de bénévolat ou de don d’expertise

Q1_BO. Vous avez dit avoir donné du temps (bénévolat ou don d’expertise) dans les 12 derniers mois. Approximativement et au total, combien d’heures(s) avez-vous donné a différentes causes
sociales, communautaires, humanitaires, culturelles ou environnementales?

6 Constat

32% des répondants disent avoir donné du temps ou de ’expertise a au moins une cause sociale, communautaire, humanitaire, culturelle ou environnementale au cours des 12 derniers
mois, en moyenne 40 heures.

En tenant compte de ceux qui n’ont pas donné de temps au cours des 12 derniers mois, le don moyen par personne s’établit a 13 heures*. Cette moyenne est plus élevée chez les détenteurs d’un
dipléme universitaire (21 heures) et les répondants ayant abordé la notion de philanthropie durant leur parcours scolaire (18 heures).

MOYENNE (INCLUANT 0) : 13 HEURES*
MOYENNE (EXCLUANT 0) : 40 HEURES

Base : ’ensemble des répondants (n=1 000)

Base : les répondants qui ont fait au moins un don de temps ou d’expertise dans les 12 derniers mois (n=338)

Ont fait au moins
un don en temps 23% 23%
32%

17%
14% 14%

9%

Aucun don (0)

0,
68% Moins de 5h 5hagh 10h a 19h 20h a4%h 50h a 99h 100h ou plus

*Moyenne calculée sur la base de tous les répondants (n=1 000), en attribuant la valeur de 0 a ceux qui n’ont pas fait de bénévolat ou don d’expertise au cours des 12 derniers mois.



Section 3

3.4 Déclencheur d’un don en argent ou en temps

Q2. Qu’est-ce quivous incite le plus souvent a faire un don a une organisation ou une cause?

° Constat

Leger institut Mallet

Quel que soit leur profil, les répondants qui disent avoir donné de 'argent ou du temps au cours des 12 derniers mois affirment étre avant tout motivés par leur propre initiative a donner (46%),
bien plus que par des sollicitations directes des organisations (15%) ou des campagnes médiatiques (13%).

La demande d’un proche (ami, famille ou collegue) constitue également un levier important, identifié par 38% des répondants.

Initiative personnelle de donner, sans sollicitation préalable

Une demande d’un(e) ami(e), membre de la famille ou collegue

Une participation a un événement de collecte de fonds (gala, défi sportif, etc.)
Découverte de l'impact réel de l'organisation (t¢émoignages de bénéficiaires ou de donateurs,
reportages dans les médias, etc.)

En réaction a un appel urgent pour une crise spécifique (ex. : catastrophes naturelles, crises
humanitaires)

Sollicitation directe de l'organisation (appel téléphonique, courrier, stand ou présence dans un
lieu public)

Une campagne vue a la télévision, sur les réseaux sociaux ou sur le web

L’engagement d’une célébrité ou une personnalité publique que je respecte aupres d’une
cause

Autre

Je ne me souviens pas

Le total supérieur a 100% est attribuable a la mention multiple.

5%
1%

4%

27%

27%

23%

15%

13%

38%

46%

Motivation plus importante chez les résidents
de la grande région de Québec (38%), qui la
place sur le méme pied d’égalité qu’une
demande d’un proche (39%).

Motivation plus importante chez les
détenteurs d’un diplome universitaire
(84%), se rapprochantd’une demande d’un
proche (39%).
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3.5 Intentions de don | temps

Q3. Prévoyez-vous... votre soutien ou votre engagement auprés de causes sociales, humanitaires, culturelles ou environnementales en donnant du temps (bénévolat ou don d’expertise) dans le futur?

g Constat

Questionnés sur leurs intentions, la majorité des répondants qui affirment avoir donné du temps (sous forme de bénévolat ou de don d’expertise) au cours des 12 derniers mois disent vouloir
maintenir leur soutien et leur engagement dans le futur (57%). Notons que le tiers ont évoqué le souhait d’accroitre leur engagement, une proportion plus élevée chez les non-francophones
(49%).

57%

33%

7%
4%

Augmenter Maintenir Diminuer Je ne sais pas
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3.5 Intentions de don | argent

Q4. Prévoyez-vous... votre soutien ou votre engagement auprés de causes sociales, humanitaires, culturelles ou environnementales en donnant de 'argent dans le futur?

e Constat

La plupart des répondants qui ont fait au moins un don en argent au cours des 12 derniers mois ont Uintention de maintenir leur soutien et leur engagement envers des causes sociales,
humanitaires, culturelles ou environnementales dans le futur (60%).

Prés du quart ont manifesté Uenvie de donner plus (23%), davantage parmi les 18-24 ans (31%). A cet effet, rappelons que ces derniers sont moins nombreux & avoir donné de l’argent dans la
derniere année (cf. p.39). Ainsi, Uintention plus marquée des 18-24 ans laisse croire que leurs comportements de dons pourraient évoluer a mesure qu’ils progresseront dans leur trajectoire
professionnelle et financiere.

60%

23%

12%

5%

Augmenter Maintenir Diminuer Je ne sais pas

45



Parmi les personnes qui n'ont pas

donne d’argent ou de temps...



Section 3

3.6 Intentions de don | temps

Q3X. Prévoyez-vous soutenir des causes sociales, humanitaires, culturelles ou environnementales en donnant du temps (bénévolat ou don d’expertise) dans le futur?

° Constat

Leger institut Mallet

Lorsqu’on demande aux 18-40 ans qui n’ont pas donné de leur temps (bénévolat ou expertise) au cours des 12 derniers mois s’ils envisagent le faire dans le futur, les réponses sont fortement

partagées, tel qu’illustré ci-dessous.

Si les intentions demeurent diffuses dans ’ensemble des sous-groupes, notons que les résidents de la grande région de Montréal (41%) et les femmes (39% contre 30% des hommes)

démontrent un peu plus d’ouverture en ce sens.

Genre Région
Total
Masculin Féminin Montréal RMR Québec RMR Autres
662 289 370 325 77 260
Oui 35% 30% 39% 41% 24% 30%
Non 34% 39% 29% 30% 32% 39%
Je ne sais pas 32% 31% 33% 30% 44% 32%

En excluant les personnes qui sont indécises, 51% ont mentionné qu’elles prévoient soutenir des causes en donnantde leur

temps, alors que 49% n’envisagent pas de le faire.
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Leger institut Mallet

3.6 Intentions de don | argent

Q4X. Prévoyez-vous soutenir des causes sociales, humanitaires, culturelles ou environnementales en donnant de 'argent dans le futur?

g Constat

Lorsqu’il est question de soutenir des causes sociales, humanitaires, culturelles ou environnementales par des dons en argent, il n’y a pas non plus de consensus fort, quoiqu’une certaine
réticence est palpable : 30% des répondants qui n’ont pas fait de don en argent au cours des 12 derniers mois envisagent de contribuer financierement dans le futur, contre 41% qui ne

comptent pas le faire et 29% qui demeurent indécis.

En excluant ces derniers, ce sont 57% qui affirment ne pas avoir Uintention de donner.

Genre Région
Total
Masculin Féminin Montréal RMR Québec RMR Autres
430 188 238 215 47 168
Oui 30% 28% 33% 35% 26% 25%
Non 41% 51% 30% 37% 44% 45%
Je ne sais pas 29% 20% 37% 28% 30% 30%

En excluant les personnes qui sont indécises, 43% ont mentionné souhaiter soutenir des causes en donnantde l’argent, alors
que 57% n’envisagent pas de le faire.
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3.7 Principaux obstacles percus a donner | temps

Q6. Pour vous personnellement, quels sont les principaux obstacles au soutien de causes sociales, humanitaires, culturelles ou environnementales par du bénévolat/ don d’expertise (don de temps)?

° Constat Le manque de temps 50%
Le manque de temps est, de loin, le principal Vos moyens financiers sont limités (les charges financieres 29%
obstacle au soutien de causes sociales, associées au bénévolat sont trop élevées) °
humanitaires, culturelles ou es , . .

- . Vous préférez donner d’une autre fagon (argent, biens Surtout chez les personnes qui
environnementales par du bénévolat ou don <riol 22% di td’ familial
d’expertise (50%), et ce, parmi l’ensemble des matériels) Isposent drun revenu famitia
ey annuel brutde 160 000 $ et plus

Vous ne souhaitez pas vous engager a long terme 18% (68%), les ménages avec
Des moyens financiers limités pour combler les enfant(s) (60%) et les femmes

charges associées au bénévolat (29%) et la
préférence pour d’autres types d’implications
(don en argent, en objets, etc.) (22%) sont
également des obstacles pergus au don de
temps.

Le mangue de motivation ou de volonté 14% (58% contre 42% des hommes).

Vous ne savez pas comment vous engager/par ol
commencer

14%

Vous ne savez pas ou vous engager (causes, organismes,

0,
fondations, etc.) 10%

Vous craignez qu’on vous sollicite pour faire des dons en

0,
argent 9%

Vous ne trouvez pas d’organisme qui vous convient 7%

Vous avez des problémes de santé ou des incapacités

0
physiques 7%

Les besoins ne sont pas assez criants 2%

Je ne sais pas/Je préfere ne pas répondre 10%

Le total supérieur a 100% est attribuable a la mention multiple.



Sestion Leser institut Mallet

3.7 Principaux obstacles percus a donner | argent

Q5. Pour vous personnellement, quels sont les principaux obstacles au soutien de causes sociales, humanitaires, culturelles ou environnementales par un don en argent?

° Constat Vos moyens financiers sont limités 67%

Les moyens financiers limités constituent, de
loin, le principal obstacle au don d’argent
(67%). Fait a noter : méme les mieux nantis

b . s . 0
(revenu familial de 160 000 $ et plus) placent Vous donnez d’une autre fagon (temps, biens matériels, etc.) 26%
cette raison au premier rang des freins pergus
(57%).
Soulignons que le quart mentionne préférer Le manque de motivation ou de volonté 12%

donner autrement (26%).

Vous ne savez pas ou donner (causes, organismes, fondations,

etc.) 1%
Vous ne savez pas comment donner/par ol commencer 10%
Vous ne trouvez pas d’organisme qui vous convient 6%
Les besoins ne sont pas assez criants 4%
Je ne sais pas/Je préfere ne pas répondre 10%

Le total supérieur a 100% est attribuable a la mention multiple.
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Section 4

4.1 Causes prioritaires (1/2)

Q9. A quelle(s) cause(s) seriez-vous le plus susceptible de contribuer (don en argent, temps, expertise ou biens)?

° Constat

Leger institut Mallet

Parmi les différentes causes proposées, les enfants vulnérables (38%) et la santé mentale (34%) seraient celles auxquelles les Québécois agés de 18 a 40 ans seraientles plus
susceptibles de donner. L’éducation (26%), la recherche médicale (25%), ’aide aux personnes démunies (25%), la violence envers les femmes (24%) et la défense des animaux (23%) sont
également des causes importantes, alors qu’environ le quart des répondants les classent dans leur Top 3.

Enfin, on observe certaines différences selon le genre, 'age et le fait d’avoir ou non des enfants dans le ménage, tel qu’illustré dans le tableau ci-dessous.

Genre Age Enfant(s) dans le ménage
TOP 1 TOP3

Masculin Féminin 18-24 ans 25-40 ans Oui Non

n= 1000 1000 458 536 251 749 417 581

Les enfants vulnérables 15% 38% 33% 43% 31% 40% 51% 29%
La santé mentale 12% 34% 30% 37% 33% 34% 34% 34%
L’éducation 8% 26% 29% 24% 28% 26% 32% 23%
La recherche médicale 10% 25% 25% 25% 21% 26% 30% 21%
L’aide aux personnes démunies 9% 25% 25% 24% 25% 24% 22% 26%
La violence envers les femmes 7% 24% 13% 34% 26% 23% 22% 25%
La défense des animaux 9% 23% 19% 28% 17% 25% 16% 27%
La protection de Uenvironnement 5% 19% 21% 17% 21% 18% 17% 21%

Suite a la page suivante
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4.1 Causes prioritaires (/2

Q9. A quelle(s) cause(s) seriez-vous le plus susceptible de contribuer (don en argent, temps, expertise ou biens)?

Genre Age Enfant(s) dans le ménage
TOP1 TOP3
Masculin Féminin 18-24 ans 25-40 ans Oui Non
n= 1000 1000 458 536 251 749 417 581
L’aide internationale ou humanitaire 4% 12% 14% 9% 17% 10% 10% 13%
La défense des droits de ’lHomme 3% 10% 13% 8% 11% 10% 9% 11%
L autonqmle des personnes vivant avec 20 9% 8% 9% 5% 10% 10% 8%
un handicap
La culture/ le patrimoine 3% 8% 12% 4% 9% 7% 8% 8%
Les personnes ainées 3% 8% 8% 8% 7% 8% 10% 7%
Les communautés LGBTQ+ 3% 8% 11% 4% 11% 7% 4% 10%
La discrimination raciale et ethnique 1% 6% 6% 5% 6% 6% 3% 7%
Les communautés autochtones 2% 4% 4% 3% 4% 4% 2% 5%
L? remsgrtlon sociale ou justice 1% 4% 5% 3% 6% 3% 1% 1%
reparatrice
ggsng cause, je ne souhaite pas 4% 4% 5% 204 5% 3% 204 4%




Section 4

4.2 Transmission de Uimportance de donner

Q8.Y a-t-il des personnes qui vous ont appris 'importance de

donner (argent, temps, expertise, biens)?

° Constat

85% des répondants affirment qu’une
personne de leur entourage leur a appris
Uimportance de donner.

La famille, particulierement les parents
(54%), ont joué un role déterminant en ce
sens.

> A cet effet, rappelons que seuls 13%
affirmaient avoir entendu parler de
philanthropie pour la premiére fois par le biais
de leurs parents ou d’une autre personne
proche (cf. p.19). Ainsi, limportance de donner
s’est transmise par la famille, mais sans
forcément la rattacher au conceptde
philanthropie.

Enfin, notons que 17% rapportent qu’un
professeur ou un enseignant a exercé cette
influence sur eux, soulignant a nouveau le réle
que peut jouer ’école dans Uapprentissage de
la philanthropie.

Le total supérieur a 100% est attribuable a la mention multiple.

o Informations

Leger institut Mallet

La question ci-dessous et celle de la page suivante ont été présentées uniquement aux répondants qui affirment avoir
fait au moins un don au cours des 12 derniers mois, peu importe sa nature (87% de 'ensemble).

Vos parents

Votre famille (frere, sceur, grands-parents, etc.)

Vos ami.e.s

Des professeur.e.s ou enseignant.e.s

Des connaissances dans le besoin (en situation de
vulnérabilité)

Vos collegues de travail

Des connaissances aux prises avec une maladie

Des personnalités publiques

Des mentors spirituels ou religieux

Vos patron.ne.s

Autre personne

Personne ne m’a appris 'importance de donner

54%
35%
21%
17%
13%
10%
10%
Davantage parmi les 18-24 ans (12% contre 6%
7% chez les 25-40 ans).
7%

5%
1%

I 5%

Davantage parmi les 25-40 ans (17%

/6/ contre 9% chez les 18-24 ans).

54



Section 4

4.3 Principales motivations a soutenir une cause ou un organisme (1/2)

Q7. Quelles sontvos principales motivations a soutenir une ou des causes sociales, humanitaires, culturelles ou environnementales par vos dons?

° Constat

Leger institut Mallet

Les répondants qui ont soutenu une cause sociale, humanitaire, culturelle ou environnementale dans les 12 derniers mois disent avoir été principalement motivés par la volonté d’aider leur
prochain, de redonner et de rendre service (51%). Plusieurs ont également mentionné avoir souhaité soutenir une cause ou un organisme qui leur tient a cceur (42%) ou s’engager dans leur

communauté (32%).

~> Des différences intéressantes émergent selon le genre. De fait, les femmes se disent plus souvent guidées par des valeurs d’altruisme et d’émotion : aider, redonner, se sentir utiles, soutenir
une cause qui leur tient a coeur. Les hommes, pour leur part, sont plus nombreux a mentionner des considérations liées au statut ou a la rationalité, comme montrer 'exemple, rechercher de la
reconnaissance, bénéficier d’'un avantage fiscal ou agir par obligation, méme si ces facteurs demeurent minoritaires dans ’ensemble des motivations exprimées.

Genre Age
Total
Masculin Féminin 18-24 ans 25-40 ans

n= 879 396 479 213 666
Pour aider les autres, redonner, rendre service (par altruisme) 51% 40% 61% 48% 52%
Pour soutenir une cause/un organisme qui me tient a coeur 42% 35% 48% 37% 44%
Pour m’impliquer dans ma communauté 32% 29% 35% 35% 31%
Pour me sentir utile 27% 23% 31% 27% 27%
Pour redonner a une cause/un organisme dontvous, ou une personne de votre
entourage avez déja bénéficié (expérience personnelle liée a la cause (maladie, 26% 21% 30% 19% 29%
proche dans le besoin, situation de vie, etc.))
Pour faire ma part dans un contexte particulier (situation d’urgence, crise, etc.) 25% 23% 27% 23% 26%

Le total supérieur a 100% est attribuable a la mention multiple.

Suite a la page suivante
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4.3 Principales motivations a soutenir une cause ou un organisme (2/2)

Q7. Quelles sontvos principales motivations a soutenir une ou des causes sociales, humanitaires, culturelles ou environnementales par vos dons?

Genre Age
Total
Masculin Féminin 18-24 ans 25-40 ans
n= 879 396 479 213 666
Pour contribuer au rayonnement d’une cause/un organisme 18% 17% 19% 22% 17%
Pour ’émotion que me procure la cause, les bénéficiaires 15% 12% 17% 10% 17%
Pour montrer Uexemple 14% 17% 12% 14% 14%
Par obligation ou par devoir 9% 14% 4% 12% 7%
Pour les avantages fiscaux ou autres incitations financieres 7% 9% 5% 6% 7%
Pour progresser dans ma carriere, obtenir de la visibilité (étre remarqué(e)) 5% 8% 2% 11% 3%
Pour recevoir de la reconnaissance 5% 8% 2% 8% 4%
Je ne sais pas/Je préfere ne pas répondre 4% 6% 3% 6% 4%

Le total supérieur a 100% est attribuable a la mention multiple.
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4.4 Contributions générationnelles percues

Q11. Quelles sont, selonvous, les forces ou les contributions que votre génération peut apporter a la philanthropie?

e Constat

Lorsqu’on questionne les 18-40 ans sur ce qu’ils pensent étre les forces ou les contributions que leur génération peut apporter a la philanthropie, aucun consensus clair ne se dégage. Deux
hypothéses peuvent étre avancées:

1. Cette génération éprouve une difficulté a arrimer clairement son identité a des apports spécifiques au domaine philanthropique. Notons d’ailleurs que prés d’une personne sur cing n’a su se
prononcer sur cette question (18%).

2. Lesjeunes estiment que leur génération peut contribuer de différentes manieres, mais sans qu’une force distinctive ne domine. Leur apport se caractériserait donc davantage par un
ensemble de contributions transversales que par une spécialisation marquée.

Genre Age Ont soutenu une cause dans Connaissance auto-déclarée
g les 12 derniers mois de la philanthropie*
Total
Masculin Féminin 18-24 ans 25-40 ans Oui Non Connait bien Coggz&;’l;seu
n= 1000 458 536 251 749 879 121 472 528
Une volonté de changement social durable et équitable 34% 31% 38% 34% 34% 36% 23% 33% 36%
Une !'r?ellleure utilisation des outils numériques pour sensibiliser ou 29% 29% 30% 34% 28% 31% 15% 33% 26%
mobiliser
Urje vqlonte accrue d’agir face aux enjeux environnementaux et 26% 24% 28% 28% 26% 27% 18% 30% 23%
climatiques
Une plus grande reconnaissance de la diversité et de linclusion 25% 21% 28% 24% 25% 27% 14% 26% 24%
l,Jn,e creatnvntt_e dans les fagons de soutenir les causes (ex. art, contenu, 229 19% 24% 23% 21% 24% 8% 24% 19%
événements innovants)
Une capacité a créer ou utiliser de nouvelles formes d’engagement 18% 19% 18% 22% 17% 20% 7% 20% 17%
Un regard critique sur les structures traditionnelles 18% 21% 15% 15% 20% 20% 8% 23% 14%
Une approche collaborative et horizontale 13% 15% 11% 15% 12% 14% 11% 16% 11%
Je ne sais pas 18% 17% 18% 14% 19% 13% 48% 12% 22%

Le total supérieur a 100% est attribuable a la mention multiple. // *Rappelons que cette question était posée avant qu’une définition soit présentée aux répondants.
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